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课程大纲 

一、电商常用广告图分类 

二、电商广告图的作用及定位 

三、价值的视觉表现方法 



种类 

钻展 

直通车 

活动入口图 

特点 

引流：宽泛引流 

视觉：创意、怎么引人点击怎么来 

侧重点：视觉冲击、创意、文案 

特点 

引流：精准引流 

视觉：差异化视觉、展现产品为主 

侧重点：色彩、突出产品卖点 

聚划算 

品牌团 

… … 



例： 

 





广告图的作用——吸引点击 







无感            不错哦 



吸引点击—如何吸引 



认识自己： 

我们的产品/品牌是怎样一个产品
/品牌？ 
卖点在哪里？ 
 

认识目标人群： 
人口统计/心理，对我产品相关的
看法 
 

认识竞争对手： 
竞争对手在目标人群的眼中是什
么样子的 
 

找到我的机会点 
我能用什么方式 
去说服目标人群 
接受我而不是其
他人 
 











广告图三要素： 
图形、文字、色彩 





 





 







 



 



 



 



 















生动化-色彩企划 

色彩的应用原则是“总体协调，局部对比”，也就是主

页的整体色彩效果应该是和谐的，只有局部的、小

范围的地方可以有一些强烈色彩的对比。 

色彩的基本知识 

常见颜色的含义 

色彩搭配的技巧 



• 根据专业的研究机构研究表明：彩色的记忆效果是黑白的3.5倍。也就是说，在一般情
况下，彩色页面较完全黑白页面更加吸引人。   

• 我们通常的做法是：主要内容文字用非彩色(黑白色)，边框，背景，图片用彩色。这

样页面整体不单调，看主要内容也不会眼花。 

 



灰色：保守、冷调，悲伤、安全和可靠。色
彩感情为抑郁、沮丧 
绿色：青春、青涩，要非常谨慎地使用，通
常用在财政金融，描述生产、卫生保健领域，
但很多人常比作成嫉妒、卑鄙。 
紫色：一种神秘的色彩，象征皇权和灵性。
浪漫，思乡，怀旧，讲求优美 
蓝色：最为流行的色彩——传递和平、宁静、
协调、信任和信心 
红色：最热烈的颜色，表达热情和激情的意
思。热与火，速度与热情，慷慨与激动，竞
争与进攻。代表刺激和不安宁。 

黑色：被广泛地认为是悲哀、严肃和压抑，神秘感、有魅力 
白色：清洁、纯洁、朴素、直率和清白的意味 
米色：中性色，暗示着实用、保守和独立，米色作为背景色是很
棒的，它有助于最大限度地读懂设计内容 
黄色：表达乐观、快乐、理想主义和充满想象力，把它作为背景
能形成明暗差别的效果，是不错的选择。 
橙色：暖色调，寓意热心、动态和豪华。表现艳丽而引人注目 
褐色：另一种保守的颜色，表现稳定、朴素和舒适。 





色彩搭配技巧 

• 底色和图形色 

• 整体色调 

• 配色的平衡  

• 配色时要有重点色  

• 配色的节奏 

• 渐变色的调和 

• 在配色方面的统调 

• 在配色方面的分割 

 



配色时要有重点色 ——突出清凉感觉（水蓝） 

配色的节奏——先浅再深后浅又再深的渐变过程 

配色的平衡——色彩视觉舒服 

渐变色的调和——围绕主色调展开，尽量做到色彩平衡 

 

底色和图形色——蓝色与鞋子的颜色和谐 

整体色调——水蓝色 



反面案例 

配色时要有重点色 ——没有主题色 

配色的节奏——实实的一片色让人透不过气 

配色的平衡——颜色太多，杂乱 

渐变色的调和——主色调明确，但色彩搭配不平衡 

 

底色和图形色——灰色本来是百搭色，但文字颜色破坏了图片美观 

整体色调——灰色 



注意事项 

1、画面要保持简洁 
在设计中使用过多的颜色是一种错误认识
，一般设计中只需要添加一种主导色，辅
之中性的颜色，比如白色、灰色或黑色，
不要在一个设计中使用过多的颜色，因为
混乱使；用可导致传达过多的信息，进而
让人们对你的设计产生误解。 



2、要注意对比 
使用与文本有鲜明对比的图片很重要，
比如深色背景使用滤镜或叠加元素处理
，这样就能确保有足够的对比度。 





色彩的黄金法则6:3:1 

60%的主色调，用来渲染画面气氛；
30%使画面平衡，衬托主色调；10%
用来点缀画面。 



谢谢！ 


